Unidad 5. BUSCANDO LA EXPRESIÓN

Objetivo. Profundizar contenidos referidos a los modelos de consumo presentados en la publicidad.
Relación con el texto. Complemento de la sección Medios de comunicación.

1. Ingresa al siguiente link y lee atentamente el texto Modelos de consumo o consumidores modelos.

http://www.dibam.cl/patrimonio_cultural/patrimonio_marca/art_modelo.htm
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2. ¿Estás de acuerdo con lo que plantea el autor del artículo sobre los tipos de consumidor?

3. ¿Te sientes reflejado con sus opiniones?

